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一、推广目的

1. 提高“小桔灯”品牌知名度，增加“小桔灯”品牌传播深度；

2. 提高“小桔灯”品牌美誉度，借助宣传产地文化背景，为“小桔灯”芦

柑品牌文化建设奠定基础；

3. 提高“小桔灯”品牌的竞争力，宣传“小桔灯”芦柑私人定制服务以及

产地特色，展现独特的服务理念以及产地优势。

二、受众分析

1. 企业经营战略分析

“小桔灯”作为初创农产品品牌，具备革命老区基点村和国家级景观村落的

文化优势，公司主要开拓高端农产品私人定制市场，创新销售模式，打造“小桔

灯”品牌。

2. 前期调研

为了更好达到推广目的，对消费者购买芦柑的消费偏好以及“小桔灯”品牌

认知度进行了前期调研。利用问卷星平台共发放问卷 1500 份，实际回收 1200

份，调研数据显示 20-40 周岁中等收入群体为高端芦柑市场的消费主力军，对现

有芦柑品种的单一销售模式较为不满，在购买芦柑时更加在意产品的品质口感，

对于高质量的芦柑需求较大；近六成消费者对水果私人定制有需求；品牌认知度

不高，仅有 5%的消费者听过“小桔灯”品牌芦柑。

3. 目标受众特点

根据推广目的和品牌战略并结合前期调研结果，“小桔灯”产品受众人群应

具有以下特点：

 主要分布于一二线城市；

 年龄段集中于 20-40 周岁；

 有一定的消费能力。

三、推广主题

“逐梦七彩健康果，情系洪地‘小桔灯’”
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四、推广周期

3 个月

五、广告内容

围绕推广目的和主题，广告内容选择以下三个切入点：

1.品牌文化

宣传“小桔灯”品牌倡导的健康饮食文化和生活理念，“小桔灯”芦柑种植

地座落于拥有“中国景观村落”之称的七彩洪地革命老村，先后被各大卫视报道，

清泉长流，竹木葱郁，景色格外清新秀丽。

2.产品特色

土壤、温度适宜的天然环境，成熟的芦柑种植技术，培育出无公害绿色有机

食品，采用无农药物理仿生灭虫保证健康无污染，为广大消费者提供品质优良，

个大味甜的新鲜芦柑。

3.服务特色

接受消费者私人定制，包括个性化标志、包装、数量。

六、表现形式

1.海报

 活动海报:以“愿你心中有盏小桔灯”为主题，宣传冰心散文《小橘灯》

同款线下活动，展示活动内容、报名及参与信息；海报右下角标注微信公众号二

维码。

 产品海报:以“七彩洪地有芦柑，绿色天然小桔灯”为主题，图片展现

“小桔灯”芦柑绿色天然的产品特色，文字突出产品支持私人定制；右下角标注

微信公众号二维码。

2.音频贴片

在音频分享平台发布“小桔灯”芦柑贴片广告，广告重点突出产品绿色有机

无公害。

3.软文

 微博软文:以“绿色‘芦小桔’，助力七彩追梦人”为主题，通过革命老

区洪地人民自强不息追求美好生活的故事，借以宣传洪地村“小桔灯”



3

芦柑健康无公害的产品特色，软文最后标注微信公众号二维码。

 微信推文: 以“小桔灯”本身产品特色为内容，宣传产品服务优势；以

“小桔灯” 元宵节亲情片段征集活动为内容，弘扬中华孝文化，吸引

大家关注转发。

 论坛发帖:以“吃芦柑的功效”、“芦柑跟橘子、橙子的区别”、“芦柑吃

多了会上火吗”等话题为主要内容，吸引网友讨论回帖。

4.创意短视频

邀请美食主播赴洪地自然村“小桔灯”种植基地进行现场直播宣传，内容包

括革命村美好风光、芦柑近景、现场采摘品尝，素材后期剪辑成创意短视频发布

于各创意短视频社交平台。

七、媒介选择

1. 传统媒介

海报，低成本线下推广，宣传产品特色和线下活动，提升关注度。

2. 新媒介

 微博：推送软文故事，塑造绿色有机食品形象，弘扬七彩村民追梦精神，

促进品牌传播。

 微信：使受众了解产品、服务特色及品牌文化，实现与消费者零距离沟

通，提升品牌美誉度。

 音频：喜马拉雅 FM，蜻蜓 FM 音频分享平台，精准覆盖受众人群，精确

传递产品信息和服务特色。

 论坛：知乎、百度帖吧，通过问答营销抓住水果类产品痛点，了解消费

者诉求，集中推广品牌。

 直播：抖音、快手，直观感受“小桔灯”生长环境，解读品牌文化内涵，

展示“小桔灯”品质优良、个大果甜，激发消费者购买欲望。

八、投放策略

1. 地域策略

“农小福”公司致力于高端农产品私人定制、农产品品牌推广，但同时属

于初创企业，推广经费有限，实施“十百千”地域投放计划：

 10 座城市：优先选择长三角上海、南京、杭州等 10 座大城市为重点
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突破；

 100 个住宅小区：每座城市中挑选出 10 个中高端小区，与物业进行沟

通在推广期内在各小区每栋楼中张贴海报；

 1000 家水果超市：每个城市中 100 家精品水果超市达成合作意向，方

便线下推广与销售渠道的铺设；

2. 媒介策略

基于竞品“永春芦柑” 以传统销售形式为主以及“小桔灯”芦柑的目标消

费人群特点，重点选择在新媒体平台安排推广：

 知乎、百度帖吧上发布关于芦柑的问题，在讨论过程中炒出热度、吸

引公众、宣传“小桔灯”；

 喜马拉雅 FM、蜻蜓 FM 中财经栏目、美食栏目、旅游栏目上投放音频

广告；

 寻找美食博主在微博上发布关于“小桔灯”芦柑软文，并@小桔灯芦柑

官方帐号进行实时互动；

九、典型推广活动代表

1.线上活动

创建微信活动公众号发布“‘怀橘遗亲’，寻找你的亲情片段”活动，进行推

广，在截止时间前将拍摄编辑好的图文发送至指定邮箱，将预选后的亲情片段作

品在元宵节前三天公布进行网络投票评选，元宵节当天在公众号中发布投票结果

及获奖人员名单，并在公众号进行为期一周的获奖作品展示分享。

2.线下活动

制作《小“桔”灯》活动，采用“小桔灯”芦柑作为道具，完整剥开整个芦

柑，在芦柑外壳内部放置小蜡烛并固定好，制作好后拍摄照片至朋友圈集赞即可

获得芦柑福袋一份（活动过程中呼吁绿色环保拒绝浪费）。

十、费用预算

1.线上费用

表 2 线上费用（单位：元）

媒体名称 平台运营费 推广费用 活动费用 合计

微信 1000 500 1000 2500
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微博 1000 20000 0 21000

论坛 0 1000 0 1000

音频 6500

直播平台 39000

总费用 70000

2.线下费用

表 3 线下费用（单位：元）

费用名称 单价 数量 合计

场地租赁费 2500/次 10 25000

奖品费用 500/场 10 5000

活动道具费 600/场 10 6000

海报成本 3/张 9000 27000

合计 63000

十一、效果预测

通过全渠道推广活动，向消费者传播健康的生活理念打造属于“小桔灯”绿

色有机的品牌形象，将“小桔灯”私人定制模式及服务特色传达给受众，借此提

升“小桔灯”知名度。

表 4 具体效果分析

媒介 新增关注量 转发量 参与人数

直播 5000 1500 7000

微信 8000 2000 9000

微博 15000 8000 20000

论坛 2000 800 300

音频 覆盖人群

30000
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